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甲辰龙年将至，年味渐浓。古城“十龙
九子”、晋江“簪花龙”、德化“瑞龙迎
新”、台商区“必应龙”……近期，泉州各县
（市、区）的龙形装饰很出圈，你更喜欢哪一
条“龙”呢？

结合妆糕人手法制作
“螭吻”落座古城刺桐时代村
泉州网讯（融媒体记者张素萍 王柏峰 文/

图）2日下午，“十龙九子”龙生肖艺术装置
的第八件作品、龙九子螭吻（chī wěn）在
泉州刺桐时代村亮相。

下午近3时，“螭吻”被运载到泉州刺桐
时代村的十洲广场，早早等候在场的市民游客
纷纷上前打卡拍照。“螭吻”以龙嘴大张、舌
喷火焰、尾部上卷的形象，立于闽南古厝屋脊
之上。它龙头鱼身，“吞口”造型，整体色彩
明艳，明黄色的龙头、红粉色的龙舌、舌尖喷
发的橙色火焰，加之绿色的龙鳞，强烈的色彩
碰撞给人带来视觉冲击。

据介绍，螭吻是中国神话传说中“龙生
九子”的第九子，性情好望喜吞，经常被安排
在中国宫殿建筑的屋脊上，做张口吞脊状，喷
浪降雨可避火灾、驱除魑魅，曾是“鱼跃龙
门”的励志逆袭主角。匹克国创设计总监卢建
军介绍，“螭吻”结合泉州非遗手艺妆糕人的
手法制作其造型，取“糕”字做谐音，匹配闽
南语祝福语“龙众糕升”，是大家都能平步青
云步步高升的美好祝愿。卢建军表示，“螭

吻”装置主要的特点在于其明艳的色彩搭配，
它在设计之初是和泉州传统的妆糕人手艺相结
合的，因此团队选择了和妆糕色彩相近的饱和
度极高的颜色，置于闽南经典建筑的砖红色屋
顶上，再加上龙鳞片表面艺术化处理的金边和
亮片，使其在阳光下闪闪发光，为节日增添氛
围感。

台商区“必应龙”引市民围观打卡
泉州网讯（融媒体记者许奕梅 通讯员陈

凤阳 文/图）泉州台商投资区也有“神龙”出
没啦！昨日，象征着祥瑞与庇护的“必应龙”
在台商投资区文锦府广场闪亮登场！引来市民
们围观打卡。

“必应龙”的设计以龙为主体，龙手中
握有一颗宝石球，代表“有求必应”，给人们
带来心灵上的慰藉。有趣的是，这只龙还会
“吞云吐雾”，现场营造喷雾效果。

记者获悉，接下来，“智慧龙”和“祈
愿龙”近期也将在台商区台湾青年夜市和聚宝
街（超越街道）陆续展出。这三只龙以石敢当
或狻猊为主体元素设计，并巧妙融入台商区标
志性建筑元素，突显台商在两岸关系中不可忽
视的地位。

晋江五店市现60米“簪花龙”
泉州网讯（融媒体记者许雅玲 林劲峰 文/

图）日前，“簪花龙”惊艳亮相晋江五店市传
统街区，吸引了众多市民、游客驻足拍照。

据介绍，“簪花龙”艺术装置身长60余

米，跨越桃花叠浪亭子，盘踞于状元牌坊之
上，与池中鲤鱼装置共同组成“鲤鱼跃龙门”
之景。“我们用了许多绒花，绒花由天然蚕丝
和铜丝作为原材料制作而成，因其手法特殊，
直到现在都无法用机器生产，只能手工制作，
是一项非遗技艺；而其谐音‘荣华’又寓有吉
祥、祝福之意，也是我对蟳埔簪花的一种致
敬。”该艺术装置创作者郑珊红介绍，此次
“簪花龙”的创作特别邀请了蟳埔阿姨参与，
“我们希望实现联动，大家一起完成‘簪花
龙’，共同为泉州文旅上分！”

德化“瑞龙”迎祥瑞
泉州网讯（融媒体记者庄丽祥 通讯员许

华森 林志鑫 文/图）龙年春节将至，为了营造
喜庆祥和的节日氛围，更好地展现世界瓷都的
魅力，德化县有序推进春节“靓化”工作，把
欢乐祥和的节日氛围感“拉满”。

在德化凤池公园里，大型龙型绿雕——
“瑞龙迎新”装置完成后，立刻有不少附近居
民前来打卡拍照。

泉港“舞龙”闹新春
泉州网讯（融媒体记者林志安 通讯员洪

坤泽 文/图）2月2日，泉港区后龙镇龙庭金街
上举行了一场别开生面的“千人踩街闹新春”
民俗展演活动，当地的民间艺人、群众欢聚街
区，彩车巡游、舞龙、腰鼓、千人共舞等欢庆
活动轮番上演。

泉州网讯（融媒体记者陈智勇 通讯员曾世彬 

曾晓萍 文/图）日前，庆祝中罗建交75周年系列
活动《闽南风情》欢乐春节文艺演出在罗马
尼亚首都布加勒斯特国家歌剧院隆重举行。

泉州市艺术馆（泉州市非遗保护中心）组织
《闽南风情》文艺演出、多个泉州非遗代表
性项目和非遗图文展惊艳亮相，为当地观众
带去浓浓闽南风情、中国年味。

活动由文化和旅游部、中国驻罗马尼亚
大使馆联合主办，罗马尼亚中国文化中心、
泉州市文化广电和旅游局承办。罗马尼亚多
名部长级高官、驻罗马尼亚使节、华侨华人
等各界嘉宾800余人观看演出。

演出中，泉州闽南民间歌舞、南音、提
线木偶戏、高甲戏、五祖拳等节目接连上
演。来自泉州的艺术家和非遗传承人纷纷登
台献艺，为当地民众带来一场精彩非凡的
“闽南风情”非物质文化遗产会演。此外，
主办方还组织了非遗展示体验活动，木偶头
雕刻、安溪竹藤编、水密隔舱福船制造技
艺、泉州锡雕、泉州花灯、泉州刻纸等非遗
项目，吸引了当地众多民众“打卡”留念。

为了让更多的罗马尼亚民众近距离体验
中国春节文化，主办方特别策划了“走进中
心过大年”文化活动和红龙购物中心文艺演
出活动，泉州文化交流团在现场展示众多泉
州非遗项目。

泉州网讯（融媒体记者黄文珍 王宇静 庄
丹丹）北京时间2月1日晚间，纳斯达克钟声
响起，安踏集团旗下始祖鸟品牌所在母公司
亚玛芬体育正式登陆美国纽交所，成为2023年
9月以来全球规模最大的IPO，募集资金13亿
美元，发行市值63亿美元（约合450亿元人民
币）。

“这是安踏集团全球化征程的重要里程
碑，也是中国体育产业迈向国际舞台聚光灯
的标志性事件。”清华大学全球贸易与产业
竞争力研究中心副主任李东红在北京接受记

者电话采访时说。
时针回拨，2019年3月，安踏等以371亿

元完成对亚玛芬体育的收购，该交易成为中
国体育用品史上最大一次跨国收购案。数据
显示，2019年亏损的亚玛芬体育，在安踏接手
后的2020年至2022年营收不断攀升，2023年前
9个月营收达30.53亿美元。截至2023年6月30
日，始祖鸟在大中华区会员数已猛增至超150
万名。“单聚焦、多品牌、全渠道”战略之
下，安踏相继把FILA、可隆、迪桑特、MAIA 
ACTIVE等国际品牌收入囊中。“不做中国的

耐克，要做世界的安踏。”安踏集团董事局
主席丁世忠的话掷地有声。

“安踏出海战略踏出可喜的一步。”2月
2日凌晨2时许，厦门大学管理学院MBA中心
教授戴亦一在朋友圈晒出“开年最大IPO敲
钟”信息。“要么AI（科技），要么品牌，要
么出海。”他说，在消费需求驱动下，面对
激烈的国际竞争，中国传统企业想壮大绕不
开这三条路径。“亚玛芬体育的上市，意味
着国际资本看好中国市场前景。”厦门大学
品牌与广告研究中心主任、教授黄合水认

为，中国市场为品牌提供了良好的发展环
境，而始祖鸟等国际化形象又帮助企业赢得
国内消费者信任。

事实上，福建品牌走全球化战略的步伐
从未停歇。2023年，索康尼成为特步旗下首个
实现盈利的收购品牌，企业还将迈乐、盖世
威、帕拉丁招入麾下；361°已先后在美国、
欧洲、南非、日本等市场开设门店和销售网
点；鸿星尔克在全球100多个国家拥有商标专
用权；早在1993年，匹克就开始布局全球市
场，先后在180多个国家和地区注册商标。

短短一年时间，中创新航江门基地项目
完成建筑面积达54万平方米的大型厂区建
设，并即将首线试产。图为厂区航拍图（图

中二期厂房为设计效果）。 新会区工业园区
管委会供图
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　记者日前从泉州市农业农村局获
悉，今年泉州市将完成高标准农田建设面
积16.5万亩，新立项面积16.5万亩。

泉州充分发挥高标准农田建设项目基
础平台作用，积极推进高标准农田与产业
发展、适度规模经营、农业机械化统筹规
划相衔接，促进现代农业发展。

图为晋江九十九溪流域高标准农田建

设现已渐成规模 。（许雅玲 饶东斌 张九

强）
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和影视“明星”合影、感受“天然摄影棚”魅力……
讲述江门华侨爱国爱乡的革命故事

泉州市各地“龙”出没 年味儿来了          

庆祝中罗建交75周年文艺演出《闽南风情》走进罗马尼亚

    
福建品牌敲响开年全球最大IPO上市钟声

    南安英都拔拔灯
  “快闪”古城西街

泉州网讯（融媒体记者张素萍 王柏峰 
通讯员徐秋丽 文/图）2日晚8时许，南安英
都拔拔灯快闪活动亮相古城西街、钟楼，
现场人头攒动，许多游客加入灯队。

游灯队伍从泉州开元寺南大门出发，
沿着西街一路巡游，行经泉州肃清门广
场，抵达泉州钟楼。队伍里的“灯首”，
肩负麻绳，上身前倾，状似拉纤，后面的
人依次跟上，是为“拔灯”。“这次有30
组灯队共40人组成游灯队伍，现场连成100
米长的灯龙。”南安市英都镇政府工作人
员苏先生介绍，相比每年农历正月初九在
英都举办的拔拔灯，这次过来参加的都是
比较年轻的男村民，大伙积极配合。“灯
龙约100米长，行进展示过程中，很多游客
主动加入灯龙队伍，站在灯龙的右侧一起
拔灯。让更多人了解拔拔灯、了解泉州民
俗，是活动最大的意义！”

据介绍，英都拔拔灯是南安地方传统
民俗、国家级非物质文化遗产，其源于南
宋纤夫“拔船”，定型于明万历年间，至
今已有500多年历史。它以游灯为主题，是
一种综合民间信仰、岁时节令、民间音
乐、民间舞蹈等多种文化表现形式的综合
民俗娱乐活动，表达了当地民众企盼河运
平安，年丰丁旺的愿望。

龙嘴大张、舌喷火焰的“螭吻”
“有求必应”的“必应龙”

特邀蟳埔阿姨参与创作的“簪花龙”

“瑞龙迎新”绿雕点缀瓷都夜色

长龙舞动迎新春

 (福建侨报供稿）


